FICHA TECNICA PARA PRESENTACION DE PROYECTOS

INFORMACION GENERAL:

A IN_FORMACION GENERAL DE LA PROPUESTA

1. Nombre del programa: Programa de vinculacion pata el fortalecimiento
socioecondmico del GAD Mejia.

2, Nombre del Proyecto: Determinacién de factores estético-funcionales que
influyen en.la decision de compra de ploductos alimenticios-en centros de venta
de-productos de consuino masivo

3. Plazo semestral de ejecucién del proyecto: marzo 2020 - agosto 2020

4. Lugar donde se realizara la propuesta

4.1 Provineia: Pichineha 4.3 Cantén: Mcjia

4.2 Parroquia/s: Machachi 4.4 Comunidad/es: dcl GAD Mejia

5. Beneficiarios: GAD Municipal Mgjia, Mieroempresa GAD Municipal Mejia,

__ Habitantes del GAD Municipal Cantén Mejia

6, Presupuesto planificado del semestre actual: $2.966,80

7. Facultad: Facultad de Ingenieria Ciencias Fisicas y Matemdtica

8. Carrera: Ingenieria en Disciio Industrial

9. Docentes tutores: Ing, Daniel Davila / Andrea Villalobos

10. Describa a los beneficiarios directos e indirectos: poblacién de Machachi

. Nitmero de estudiantes:

Chiriboga Doménica
Gomez Karman
Rodriguez Alexander

DATOS DE LA ORGAN_IZACION-SOLIC[TANTE

Nombre dela Organizacion solicitante: NutriFam (Nutricion Familiary

Datos de la persona de contactoen el terr 1tm io: Ing:, Edwm CIU/

. Direccién: Cantén Mejia, Machachi

ket

Teléfono y email: 0984251574 y redwincruz{@hoimail.com
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1. DIAGN()S'I‘ICO PARALAF ORMULACI(_’).N DEL PROYECTO
1.1 Matriz de involucrados

en los puntos de-
veénta (ferias-en

participacion en el
mereado

sobre los factores
que inciden en Ja

- volucrad I _ Problemas Recursos'y
Involucrados ntereses percibidos Mandatos
GAD Mejia -Promover ¢l | Bajo  nivel de | Ninguno
desarrollo del | investigacion de los
Cantén factores que inciden
-Aplicar €l estudio a | en la decision de
otras empresas/Tener | compra de  los
un reférente productos que
producen ¢n el
Cantén
- Diferenciarse de
comerciantes de
Comerciantes de los | productos no L
productos dela orgdnicos: D.es_po_ngcpmento _ .
s o » de los vendedores Tener e} negocio
empresa Nutrifam | -Aumnentar

en la Zonaun
periodo minimo

(clientes que
consumen el
producto)
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-Obtener productos
con una-presentacion

de los productos

agradable

de los factores que:
selecciona al
momento de la
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A o - ) decision'de comipra | de 1 afio
Quito, Machachi). | -Obtener mas o .p

] e de sus produectos

ingresos -

-Reconocimiento de

la empresa

-Adquirir productos .

PN e _ Y Comprar

e organicos de calidad. | Desconocimiento _ .

Consumidores- ? productos

alimenticios en el
sector al menos
unavezala
semana




1.2 Arbol de problemas

Incapacidad para
reconecer los factores
estético-funcionales que

influyen e la decision de

compra de los productos
-alimenticios — hortalizas
en el canton Mejia.

Implementacién empirica
de los factores estético-

funcionales que influyen

en la decisién de compra
en el tratamiento de los

productos alimenticios —
hortalizas en el canton

Mcjia

Inhovacion escasa en la-
presentacion-de los
productos
comereializados

T.

3

5

Desconocimiento de los factores estético-funcionales
que influyen en la decisién de compra de productos
alimenticios — hortalizas en el canton Mejia

Y

|

Falta de estudios referente
a los factores estético-
funcionales que-influyen
en la decision de compra
de productos.alimenticios
— hortalizas en €l cantén
Mejia.

Bajo nivel de formacion
del productor/comerciante
sobre factores estético--
funcionales. que influyen
en la decision de coipra

-de productos alimenticios

— hortalizas en el ¢antén
Meiia

Comportamiento cultural
tradicional al
comercializar los
alimentos — hortalizas ety
‘el canton Mejia
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1.3 Arbolde Objetivos

Identificar los:factores
estético-funcionales que

influyen en la decision de.

compra de los produetos
alimenticios —hortalizas

Generar un referente
basadoen fa icoria y-
estudios para la aplicacion
de los factores en el
tratamiento de los
productos alimenticios—

‘Fomentar la innovacién
en la presentacion de los

en el cantén Mejia hortalizas en el cantén productos
Mejia comercializados
F-3

1

1

Determinar los factores estético-funcionales que
influyen en la decisiéon de compra de productos
alimenticios — hortalizas en el canton Mejfa.

&

I

Realizar un estudio de los
factores estético-
funcionales que influyen.
en la decisién de compra
‘de productos alimenticios
— hortalizas en el cantén
Mejia

Proporcionar ui estudio-al
productor/comerciante
sobre los. factores
estético-funcionales que.

influyen en la decision de:

compra de productos
alimenticios-hortalizas en
el-cantén Mejia

Informar al
productor/comerciante
sobre los beneficios de

aplicar los factores
estético-funicionales en la
compra-venta.de.
hortalizas




2. NOMBRE DEL PROYECTO

Determinacidn de factores estético-funcionales que influyen en la decision de ¢ompra

de productas alimenticios en centros de venta de productos de consumo masivo
3. ANTECEDENTES

Ecuador ¢s un pais fundamentalmente agricola, tiene una extension de 24,8 millones de
hectéreas; de ellas, 5,9 millones de hectireas (24%) son aptas. para el desarrolio de la.

agricultura en condiciones naturdles de suelos, topografia'y clima; el 13% es apta para

pastos; y-el 42% para bosques. Es decir, el 79% de la supetficie nacional tiene aptitud
agropecuaria. La mayor cantidad de productores se concentra en la Sierra. Su
produccion es orientada al consumo interno con un alté grado de autoconsuro. (Lema,

2016)

Ademas, es proveedor internacional liderando muchos sectores de produccién en

:diferentcs mercados, La nueva matriz productiva se da a través del conocimiento y del

talento humano logrando- crear productos con valor agregado fomentando la
construccion de una sociedad del corocimiento.

Uno de los ejes que se establecio para esta nueva matriz productiva segin la Secretaria
Nacional de Planificacién y Desarrollo- Senplades en su folleto Informativo 2012 fue €l
“Fomento a las exportaciones de productos nuevos, provenientes de actores nuevos -
particularmente de la ec¢onomia popular y solidaria-, 0 que incluyan mayor valor
agregado -alimentos frescos y procesados, confe001ones y calzado, turismo-, Con ‘€l
fomento a las exportaciones buscamos también diversificar y amphar los destinos
internacionales de. nuestros -productos.” En este contexto se puede notar la gran
importancia de desarrollar productos de este tipo con valor agregado en beneficio de la
economia del pais. (Villena, 2015) ' '

La economia local del cantén Mejia es fundamentalmente agricola y ganadera, Las
‘hortalizas como acelga, brécoli, zanalioria y tomate de invernadero cubre una extension

de aproximadamente 2,100 has/afio. Leguminosas como arveja, haba, vicia, con
aproximadamente 1.400 has /afio, tubérculos .ecomo. papas, mellocos y ocas con 900
has/afio, flores como rosas, claveles y cartuchos con 108 has..

La amplia gama productiva hace que tenga desde produccion -agricola primaria hasta
llegar a la agroindustria, produccion lechera- simple ‘¢ industrializada la produccion de
derivados de la leche tales como quesos, mantequilla y yogurt, siendo una importante
fuente de abastecimiento para la ciudad de Quito espec;almente

Por- estos. parametros .mencionados, su potencial agropecuario y por su ubicacion
estratégica en el contexto nacional, el caiiton Mejia se constituye en el primc'r centro de
acopio e intercambio comercial de la sierra norte del pais y en ¢l primer centro de
integracidon de la red varia a nivel nacional. (Municipalidad de Mejia, 2015)

Al ser el cantén Mejfa uno de-los centros de acopio e intercambio comercial mas
importante. es necesario que los' productores/comerciantes de hortalizas conozcan y
produzcan en funcidén de las preferencias del mercado teniendo en cuenta los factores
estético-funcionales que influyen en la compra-venta de estas
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4. JUSTIFICACION

El proyecto “Determinacion de factores estético-funcionales que influyen en la decision
de compra de productos -alimenticios en ceritros de venta ‘de productos de consumo
masivo”, pretende analizat el comportamiento. del consumidor para generar una lista de

factores que hacen que se efectie la.compra de un producto minimizando las causas que

genera ¢l desconocimiento de estos factores evidenciandose asi los efectos.

Con ello se facilita, orienta y hace mds satisfactoria la conipra y copsumo de los
productos para los consumidores mejorando la presentacion de los productos horticolas
cultivados en el canton Mejia de una forma ccondmica. considerando- caraciciisticas
comio’ ‘modernidad, funcionalidad y estética, brindande asi una nueva imagen de
identidad cultural a 1a ciudad.

Ademds, permitir el desarrollo deuna estrategia comercial por parte de la empresa mas
adaptada al consumidor lo que hard incrementar la demanda de los productos ofrecidos,
aumentando asi su participacion en el meércado y los beneficios.

=t A
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5. MATRIZ DE MARCO LOGICO
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estético. Comiparacion | El estade actual
fi nCibn‘al'es e numero de | de los productos

Fi . ﬂ” 11 en‘q.'l.a' Numero de | ventas de | referente a
i ::'ln Cuéyen de ventas productos. estética- _
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B o

generar impacto
en.el

beneficios
hipotcticos a

un estudio
otorgado al

usuario y asi dar
un buen impacto.

constimidor alcanzar-en la | productor /
durante la mancomunidad. | comerciante.
exhibicion de
los productos y
los beneficios
deaplicar los
factores,
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Identificar vy Metodologia L
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mediante la defiiticion  de | ;
o . T favorable del
visita a la problemas -y rovecto
comunidad objefivos proye
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C3 validar el | Documento de¢ | tomando  en | como referente
' estudio ‘con {a | investigacion cuenta  todos | para futuros
mancomunidad. los  factores | proyectos
récolectados

en el estudio
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6. METODOLOGIA

Para el desarrollo de la propuesta, se- utilizard les siguientes métodos de
investigacion: -

Método cuantitativo para exporner y-encontrar el cohocimiento ampliado del
caso mediante datos detallades y principios tedricos.

Meétodo cualitativo para establecer 'y fortalecer las teorias planteadas sobre
los factores estético-funcionales que influyen en la compra-venta de
hortalizas. Enfocandonos en lo subjetivo e individual desde una perspectiva
humanistica; mediante la intérpretacion, la.observacion, entrevistas y relatos.
Método Inductivo para analizar la situacion pamc,ular de Nutrifam vy
formular conclusiones generales sobre el estudio para ser aplicado a otras
empresas.

Método analitico pata establecer las relaciones.de causa, cfecto’y naturaleza
del problema planteado. _

Meétodo sintético para analizar componentes dispersos relacionados al
problema y crear un resumen de cada uno de estos. "

Método comparativo para realizar una bisqueda de similitudes y
comparaciones sistématicas que nos sirvan para la verificacién de hipétesis
con el objeto-de encontrar parentescos.

7. DOCENTES TUTORES: (NOMBRE, CARGA HORARIA Y CEDULAS DE

lDENTIDAD)-
_ Nombres Carga Horaria Cédula de Identidad
Villalobos Pozo Andrea Cristina 1802628782
3 hotas _ _
Davila Leoin Daniel Patricio o 1712765344
3 horas.

8. ESTUDIANTES QUE PARTICIPAN EN EL PROYECTO (NOMBRE,
CARGA HORARIA Y CEDULAS DE IDENTIDAD)

N.> | Integrantes ' | Cédula de Identidad
1 Chiriboga Bustos Doménica Beatriz 0604180968
2 | Gomez Rodrignez Karman Francisco 1 1105658726
3 | Rodriguez Narvdez Alexander Darfo 1724183361
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